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1. PODSTAWA WYKONANIA BADAN:

Prébka do badan dostarczona przez Zleceniodawce

Sktad jakosciowy prébki dostarczony przez Zleceniodawce

Wyniki czystos$ci mikrobiologicznej probki dostarczone przez Zleceniodawce
Ujemne wyniki z badan dermatologicznych dostarczone przez Zleceniodawce

2. CHARAKTERYSTYKA PROBKI:

Wyglad: Emulsja

Barwa: Biata

Zapach: Charakterystyczny dla uzytych surowcéw

Opakowanie: Opakowanie oryginalne zawierajgce nazwe probki do badan
Przeznaczenie: Produkt do pielegnacji skory

Sposdb uzycia: Delikatnie wmasowac¢ w oczyszczona skére wokot oczu. Stosuj dwa
razy dziennie.

INCI*: Aqua, Coco-Caprylate/Caprate, Cetearyl Glucoside, Isostearyl Isostearate,
Propanediol, Glycerin, Cetearyl Alcohol, Sorbitan Olivate, Orbignya Oleifera Seed Qil,
Persea Gratissima Oil, Butyrospermum Parkii Butter, Glyceryl Stearate, Squalane,
Abelmoschus Manihot Callus Extracellular Vesicles, Dipeptide Diaminobutyroyl
Benzylamide Diacetate, Centella Asiatica Extract, Albizia Julibrissin Bark Extract,
Bakuchiol, Hydrolyzed Caesalpinia Spinosa Gum, Caesalpinia Spinosa Gum,
Hydrolyzed Jojoba Esters, Silica, Darutoside, Xanthan Gum, Sodium Polyacrylate,
Tocopherol, Beta-Sitosterol, Squalene, Glycine Soja Qil, Potassium Sorbate, Sodium
Benzoate, Butylene Glycol, 1,2—Hexanediol, Phenoxyethanol, Hydroxyacetophenone,
Caprylyl Glycol, Tetrasodium Glutamate Diacetate, Parfum, Limonene, Citrus Limon
Peel Qil, Tetramethyl Acetyloctahydronaphthalenes, Citronellol, Linalool, Linalyl
Acetate, Dimethyl Phenethyl Acetate, Geraniol, Pinene.

*- sprawozdanie nie zawiera analizy sktadu probki

3. METODYKA BADAWCZA:

Badanie aplikacyjne testem uzycia przeprowadzono w warunkach domowych pod nadzorem
lekarza dermatologa. W trakcie prowadzenia badan dokonano oceny wptywu kosmetyku na
zdrowie ochotnikéw w oparciu o diugoterminowa, wielokrotng aplikacje badanego produktu na
skdre, zgodnie z jego przeznaczeniem i sposobem uzycia. Badania miaty na celu potwierdzenie
lub wykluczenie deklarowanego dziatania produktu. Czas stosowania kosmetyku przez
probantéw zgodnie ze sposobem uzycia wynosit 4 tygodnie (08.12.2025-05.01.2026).

Zakres pytan w ankiecie koricowej dla ochotnikéw, charakterystyka panelu badawczego oraz
liczba uczestnikéw badania byta zgodna z wymaganiami klienta.

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.
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Deklarowane dziatanie produktu uznaje sie za potwierdzone, gdy liczba pozytywnych
odpowiedzi stanowi co najmniej 50% ogdlnej liczby odpowiedzi uzyskanych od probantéw w

badaniu.

Metodyka badan zgodna z:

= Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1223/2009 z dnia 30 listopada

2009 r. dotyczace produktdw kosmetycznych

= Cosmetics Europe — The Personal Care Association Guidelines Product Test Guidelines for the

Assessment of Human Skin Compatibility 1997

= Cosmetics Europe - The Personal Care Association Guidelines for the Evaluation of the
Efficacy of Cosmetic Products 2008
= Procedurg badawczg obowigzujagcg w Laboratorium nr PB-13 wyd. | z dn. 02.11.2017 r.

»Produkty kosmetyczne i wyroby chemii gospodarczej. Badanie aplikacyjne testem uzycia”.

4. CEL BADANIA:

Potwierdzenie/wykluczenie deklarowanych przez Zleceniodawce wiasciwosci i dziatan

kosmetyku.

Deklarowane przez Zleceniodawce dziatanie kosmetyku:

v

AN NN Y N N N N N

(\

Produkt daje uczucie nawilzenia skory

Produkt daje uczucie intensywnego nawilzenia skory

Produkt daje uczucie dtugotrwatego nawilzenia skéry

Produkt daje efekt uelastycznienia skéry/ poprawy jej elastycznosci

Produkt daje uczucie odzywienia skoéry

Produkt daje uczucie odnowy, rewitalizacji skory

Produkt daje uczucie rewitalizacji skory/ dodaje jej witalnosci

Produkt redukuje ewentualne zaczerwienienia skéry

Produkt koi skére/ dziata tagodzaco na zmeczong, zestresowang skére wokot oczu
Produkt daje uczucie odmtodzenia skéry

Produkt daje uczucie spowolnienia proceséw starzenia skory (przeciwdziata
widocznym oznakom starzenia sie skory)

Produkt daje efekt wygtadzenia skory

Produkt daje efekt widocznego wygtadzenia drobnych linii i zmarszczek (redukuje ich

widocznosc)

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.
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Produkt dodaje skorze blasku/ rozéwietla skore wokét oczu
Produkt daje uczucie ujedrnienia skory/ poprawy jej jedrnosci

Produkt nadaje spojrzeniu swiezy, promienny wyglad

AR

Produkt dziata liftingujgco na skore, liftinguje skére w okolicach oczu/ poprawia
kontur oka

Produkt daje uczucie regeneracji skory

Produkt zmniejsza widocznos¢ cieni pod oczami

Produkt zmniejsza widoczno$¢ "workdéw" pod oczami/w okolicach oczu

Produkt sprawia, ze skéra wyglada na wypoczeta/redukuje oznaki zmeczenia
Produkt daje uczucie komfortu skéry

Produkt daje uczucie bogatej/luksusowej pielegnacji skory

Produkt jest idealny jako codzienny odmfadzajgcy rytuat

Produkt jest idealny dla skéry zmeczone;j

AN N N N N N

Produkt jest idealny dla skéry z oznakami starzenia

5. DOBOR PROBANTOW DO BADAN:

Dobodr ochotnikdow uwzglednia kryteria wiaczen i wytaczed do badan. W badaniu wzieto
udziat 25 ochotnikéw (kobiet), ktérzy wyrazili dobrowolng zgode na udziat w badaniu. Skéra w
miejscu badania byta prawidtowa, bez zmian chorobowych. Probanci zapoznali sie z celem
badania, sposobem jego prowadzenia i mozliwych dziataniach niepozadanych. W trakcie
stosowania produktu probanci byli zobligowani do: nie udostepniania testowanego produktu
innym osobom, nie stosowania innych preparatéw o podobnym dziataniu, szczegétowej oceny
kosmetyku za pomoca ankiety i zaprzestania stosowania produktu w przypadku wystgpienia
dziatan niepozadanych zwigzanych ze stosowaniem preparatu oraz zgtoszenia sie do lekarza
dermatologa. Na ocene kosmetyku mogg mie¢ wptyw indywidualne upodobania ochotnikéw,
cechy osobnicze, rodzaj i kondycja skory (oraz jej wytworow).

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.
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6. WYNIKI:

6.1. Wykaz ochotnikéw uczestniczagcych w badaniu.

uk

Ochotnik | Wiek | Pte¢ | Ochotnik | Wiek Ptec
1. 63 K 14. 35 K
2. 47 K 15. 36 K
3. 42 K 16. 35 K
4. 40 K 17. 48 K
5. 49 K 18. 42 K
6. 35 K 19. 37 K
7. 47 K 20. 39 K
8. 65 K 21. 63 K
9. 61 K 22. 48 K
10. 53 K 23. 54 K
11. 37 K 24. 51 K
12. 35 K 25. 39 K
13. 51 K --- - -

6.2. Ocena wptywu kosmetyku na bezpieczenistwo zdrowia ludzi w wyniku wielokrotnej aplikacji

produktu.

Badany produkt byt dobrze tolerowany przez skdre, a w trakcie aplikacji nie zaobserwowano i

nie stwierdzono w drodze wywiadéw negatywnych objawdw, ktére wskazywatyby na nietolerancje

na ktdrykolwiek sktadnik kosmetyku. Przeciwskazaniem do stosowania produktu jest stwierdzona

nadwrazliwosé na ktdrykolwiek sktadnik kosmetyku oraz zmiany zapalne skéry w miejscu stosowania

produktu.

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych

w oryginale sprawozdania.
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6.3. Potwierdzenie/wykluczenie deklarowanego dziatania kosmetyku.

Przeprowadzone badania aplikacyjne potwierdzajg nastepujgce deklarowane przez
Zleceniodawce cechy produktu:

Wiasciwosci uzytkowe % pozytywnych odpowiedzi

Zapach produktu 100 %
Zapach pozostajacy po aplikacji 100 %
Barwa produktu 100 %
Intensywnos¢ zapachu 100 %
Konsystencja 100 %
Aplikacja produktu / komfort uzytkowania 100 %
Rozprowadzanie produktu 100 %
Wydajnos¢ 100 %

Efekty dziatania produktu % pozytywnych odpowiedzi
Produkt daje uczucie nawilzenia skéry 100 %
Produkt daje uczucie intensywnego nawilzenia skéry 100 %
Produkt daje uczucie dtugotrwatego nawilzenia skéry 100 %
Produkt daje efekt uelastycznienia skéry/ poprawy jej 96 %
elastycznosci
Produkt daje uczucie odzywienia skéry 100 %
Produkt daje uczucie odnowy, rewitalizacji skory 100 %
Produkt daje uczucie rewitalizacji skéry/ dodaje jej witalnosci 100 %
Produkt redukuje ewentualne zaczerwienienia skéry 92 %
Produkt koi skdre/ dziata tagodzgco na zmeczong, zestresowang 100 %
skore wokot oczu
Produkt daje uczucie odmtodzenia skoéry 64 %
Produkt daje uczucie spowolnienia procesow starzenia skory 56 9%
(przeciwdziata widocznym oznakom starzenia sie skory)
Produkt daje efekt wygtadzenia skodry 100 %
Produkt daje efekt widocznego wygtadzenia drobnych linii i 529
zmarszczek (redukuje ich widocznosc)
Produkt dodaje skdrze blasku/ rozswietla skore wokét oczu 96 %
Produkt daje uczucie ujedrnienia skory/ poprawy jej jedrnosci 80 %
Produkt nadaje spojrzeniu $wiezy, promienny wyglad 64 %
Produkt dziata liftingujaco na skére, liftinguje skore w okolicach 52 %
oczu/ poprawia kontur oka
Produkt daje uczucie regeneracji skory 100 %
Produkt zmniejsza widoczno$¢ cieni pod oczami 68 %
Produkt zmniejsza widoczno$¢ "workow" pod oczami/w okolicach 60 %
oczu

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.
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Produkt sprawia, ze skéra wyglada na wypoczeta/redukuje oznaki 34 9%
zmeczenia

Produkt daje uczucie komfortu skéry 100 %
Produkt daje uczucie bogatej/luksusowe] pielegnacji skory 68 %
Produkt jest idealny jako codzienny odmfadzajgcy rytuat 76 %
Produkt jest idealny dla skéry zmeczone;j 88 %
Produkt jest idealny dla skéry z oznakami starzenia 84 %

Ocena marketingowa % pozytywnych odpowiedzi

Ogdlna ocena produktu 96 %
Ocena produktu w pordwnaniu z innymi produktami tego typu 100 %
Biorgc pod uwage badane wczesniej cechy, czy zakupitby/-aby 92 %
Pan/-i ten produkt? °

7. WNIOSKI:

Na podstawie przeprowadzonych badan aplikacyjnych stwierdza sie, ze badany produkt

MIHI Face Architect Exolifting eye cream / Krem pod oczy

= Byt dobrze tolerowany przez skore
= Potwierdzono deklarowane przez Zleceniodawce dziatanie kosmetyku:

v

AN N N Y U U U N N

v

Produkt daje uczucie nawilzenia skory

Produkt daje uczucie intensywnego nawilzenia skory

Produkt daje uczucie dtugotrwatego nawilzenia skéry

Produkt daje efekt uelastycznienia skéry/ poprawy jej elastycznosci
Produkt daje uczucie odzywienia skoéry

Produkt daje uczucie odnowy, rewitalizacji skory

Produkt daje uczucie rewitalizacji skory/ dodaje jej witalnosci

Produkt redukuje ewentualne zaczerwienienia skéry

Produkt koi skére/ dziata tagodzgco na zmeczong, zestresowang skére wokot oczu
Produkt daje uczucie odmtodzenia skory

Produkt daje uczucie spowolnienia proceséw starzenia skory (przeciwdziata
widocznym oznakom starzenia sie skory)

Produkt daje efekt wygtadzenia skory

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.
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v" Produkt daje efekt widocznego wygtadzenia drobnych linii i zmarszczek (redukuje ich
widocznosé)

Produkt dodaje skorze blasku/ rozéwietla skore wokét oczu

Produkt daje uczucie ujedrnienia skory/ poprawy jej jedrnosci

Produkt nadaje spojrzeniu swiezy, promienny wyglad

AR

Produkt dziata liftingujgco na skore, liftinguje skére w okolicach oczu/ poprawia
kontur oka

Produkt daje uczucie regeneracji skory

Produkt zmniejsza widocznos¢ cieni pod oczami

Produkt zmniejsza widocznos$¢ "workdéw" pod oczami/w okolicach oczu

Produkt sprawia, ze skéra wyglada na wypoczeta/redukuje oznaki zmeczenia
Produkt daje uczucie komfortu skéry

Produkt daje uczucie bogatej/luksusowej pielegnacji skory

Produkt jest idealny jako codzienny odmtadzajgcy rytuat

Produkt jest idealny dla skéry zmeczone;j

NN N N N N N R

Produkt jest idealny dla skéry z oznakami starzenia

Zatwierdzit: dr Piotr Nowaczyk, Dyrektor Laboratorium (kwalifikowany podpis elektroniczny)
Bezpieczny podpis elektroniczny weryfikowany przy pomocy certyfikatu kwalifikowanego jest réwnowazny
pod wzgledem skutkdw prawnych z podpisem wtasnorecznym.

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.

strona9/11



% dr Nowacz

Centrum Badan i Innowacji

8. ZALACZNIKI:

8.1. Zatacznik 1. Ankieta podsumowujgca odpowiedzi probantow

uk

WLASCIWOSCI UZYTKOWE
Zdecydf)wam Nie . . Zdecydowani
e nie . Obojetny Odpowiada .
. odpowiada e odpowiada
odpowiada
1 Zapach produktu 48% 52%
5 Zar{ach“pozostajqcy po 44% 56%
aplikacji
3 Barwa produktu 80% 20%
Zdecydowani Zbyt o 7a mato Zdecydowani
e zbyt . Odpowiedni . e za mato
. intensywny intensywny .
intensywny intensywny
4 Intensywnos$¢ zapachu 100%
Zdecydowani L Zdecydowani
e zbyt rzadka Zbytrzadka | Odpowiednia Zbyt gesta e zbyt gesta
5 Konsystencja 100%
Nieprzyjemna Przyjemna
6 Aphkaqa p_roduktu / komfort 100%
uzytkowania
Zdecydowani Trudne tatwe Zdecydowani
e trudne e fatwe
7 Rozprowadzanie produktu 64% 36%
Odpowiednia
Z t
byt mata / duza
8 Wydajnos¢ 100%
EFEKTY DZIAtANIA PRODUKTU
Zdecydowani Nie Tak Zdecydowani
e nie e tak
9 Produkt daje uczucie nawilzenia skéry 64% 36%
10 Prod.u.kt (.iaje L,chume intensywnego 72% 28%
nawilzenia skory
1 Prod.u.kt ﬁiaje l:|c2u0e dtugotrwatego 68% 329%
nawilzenia skory
1 Produkt d.aj'e efekt uelalst'ycznlenla skory/ 4% 72% 0%
poprawy jej elastycznosci
13 Produkt daje uczucie odzywienia skéry 64% 36%
14 :I:z;j;kt daje uczucie odnowy, rewitalizacji 76% 0%
15 PrOdL.Jkt. d.aJe' uczu<l:|z'e rewitalizacji skory/ 76% 0%
dodaje jej witalnosci
16 Produkt'rec'iuk'UJe e,wentualne 8% 84% 8%
zaczerwienienia skéry
17 Produkt koi skére/ dziata fagodzaco r,1a 60% 20%
zmeczony, zestresowang skére wokot oczu
18 Produkt daje uczucie odmtodzenia skory 12% 24% 56% 8%
Produkt daje uczucie spowolnienia procesow
19 starzenia skoéry (przeciwdziata widocznym 16% 28% 52% 4%
oznakom starzenia sie skory)
20 Produkt daje efekt wygtadzenia skory 56% 44%

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.
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uk

Produkt daje efekt widocznego wygtadzenia
21 drobnych linii i zmarszczek (redukuje ich 20% 28% 48% 4%
widocznosé)
2 Prc’)dukt do,daJe skorze blasku/ rozswietla 4% 60% 36%
skore wokét oczu
23 Produkt d‘ajhe. uczuc[e.UJedrmenla skory/ 20% 64% 16%
poprawy jej jedrnosci
24 Produkt nadaje spojrzeniu swiezy, promienny 12% 4% 56% 8%
wyglad
25 Pr9dukt d2|af'a liftingujgco na skgre;, liftinguje 28% 20% 48% 4%
skére w okolicach oczu/ poprawia kontur oka
26 Produkt daje uczucie regeneracji skory 80% 20%
27 Produlft zmniejsza widocznos¢ cieni pod 12% 20% 60% 8%
oczami
)8 Produlft zmn|eJ.sza widocznosé "workéw" pod 16% 4% 6% 4%
oczami/w okolicach oczu
29 Produkt sprawia, zt_e skora vyyglada na_n 16% 68% 16%
wypoczeta/redukuje oznaki zmeczenia
30 Produkt daje uczucie komfortu skory 72% 28%
31 Produkt d.a.ue L’chuae bogatej/luksusowej 329% 56% 12%
pielegnacji skory
32 Produkt Jgst idealny jako codzienny 249% 64% 12%
odmtadzajacy rytuat
33  Produkt jest idealny dla skéry zmeczonej 12% 72% 16%
34 Produk’F jest idealny dla skory z oznakami 16% 72% 12%
starzenia
OCENA MARKETINGOWA
Zdecyd.ow:?ml Nie podoba . . Zdecyd.O\.Nanl
e mi sie nie mi si Obojetny Podoba mi sie e misie
podoba & podoba
35 Ogodlna ocena produktu 4% 64% 32%
Zdecydowani Gorszy Poréwnywaln Lepszy Zdecydowani
e gorszy y e lepszy
Ocena produktu w
36 pordwnaniu z innymi 52% 28% 20%
produktami tego typu
Na pewnlo Nie Nie wiem c.zy Kupitbym/- Na pewno
bym go nie kupitbym/- | bym go kupit/- abvm g6 bym go
kupit /-a abym go a, czy nie yme kupit/-a
Biorac pod uwage badane
wczesniej cechy, czy
37 89 609 329
zakupitby / -aby Pan /-i ten % % %
produkt?

Autoryzowat: Piotr Nowaczyk, Dyrektor Laboratorium (kwalifikowany podpis elektroniczny)

Wynik badania dotyczy wytacznie badanych prébek. Niniejsze sprawozdanie nie moze by¢ powielane w czesci bez pisemnej zgody
dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowacji Sp. z 0.0. Sp. K. Odpowiedzialno$¢ Laboratorium jest ograniczona wytgcznie do danych zawartych
w oryginale sprawozdania.
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